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POMORSKIE DLA KONESEROW

Brief do przygotowania scenariusza Media Tripu

Warszawa, sierpien 2105 r.
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I ZALOZENIA OGOLNE

M Celem scenariusza Media Tripu jest szczegotowe czasoprzestrzenne okreslenie
aktywnosci poszczegolnych grup uczestnikow w trakcie ich pobytu w wojewddztwie
pomorskim

B  Scenariusz Media Tripu powinien realizowa¢ strategiczne cele kampanii ,Pomorskie dla
koneserow”

B Scenariusz Media Tripu powinien byé dostosowany do poszczegdlnych obszaréw
tematycznych wymienionych w strategii kampanii ,Pomorskie dla koneserow”

B Scenariusz powinien byé sporzadzony w sposdb szczegétowy, z uwzglednieniem czasu
potrzebnego na przemieszczanie sie wybranymi srodkami transportu

B Aktywnosci w ramach Media Tripu powinny prezentowa¢ bogata
i zréznicowang oferte Premium wojewdédztwa pomorskiego

B Scenariusz powinien uwzglednia¢é podobng ilos¢ aktywnosci dla kazdej z grup
uczestnikow Media Tripu

B Scenariusz Media Tripu powinien uwzglednia¢ czas na wspoélne positki i odpoczynek
uczestnikow

B Czas trwania poszczegolnych blokoéw tematycznych nie powinien przekraczaé 2 godzin

M W scenariuszu Media Tripu powinien zosta¢ zarezerwowany czas na spotkanie
z przedstawicielami Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej

B W przypadku aktywnosci, ktorych realizacja moze by¢ uzalezniona od warunkow
pogodowych lub innych czynnikéw niezaleznych od organizatoréw, powinny zostaé
zaproponowane aktywnosci alternatywne

B W przypadku aktywnosci zwigzanych z positkami, w tym przede wszystkim regionalng
kuchnig Pomorza, powinny zosta¢ uwzglednione indywidualne ograniczenia uczestnikow
(np. alergie, wegetarianizm)

B 7 racji relatywnie krétkiego trwania Media Tripu, scenariusz powinien w maksymalny
sposob realizowa¢ cele komunikacyjne i wizerunkowe wojewddztwa pomorskiego

B Scenariusz Media Tripu powinien uwzgledni¢ sytuacje, w ktorych przedstawicielom
mediow zostang wreczone przygotowane materialy (agenda, materialy informacyjne,
materialy promocyjne Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej, pamigtkowe
upominki)

B Scenariusz Media Tripu powinien zaktada¢ che¢ pozostania dziennikarzy na weekend (na
wiasny koszt)
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Il OBSZARY PREZENTACJI OFERTOWEJ

W scenariuszu Media Tripu powinny zosta¢ uwzglednione wszystkie wymienione
ponizej obszary oferty Premium wojewddztwa pomorskiego. Wyhor poszczegolnych
obiektow i aktywnosci powinien by¢ zbiezny z wyznaczonymi w strategii obszarami
Media Tripu.

BAZA NOCLEGOWA

Zamki i patace z rozbudowang ofertg ustug dodatkowych

OFERTA GASTRONOMICZNA

Kuchnia regionalna, w tym kuchnia autorska i tradycyjna

KULTURA

Obiekty i wydarzenia kulturalne

STYL

Oferta projektantéw, muzedw, sklepow, tworcow wyrobéw z bursztynu

RELAKS

Obiekty SPA oraz sportowo - rekreacyjne
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I RAMOWY PLAN SCENARIUSZA

Ponizej przedstawiamy proponowany plan ramowy scenariusza Media Tripu, ktory moze byé
pomocnym narzedziem przy projektowaniu szczegotowego scenariusza.

W niektorych z punktow programu okreslono elementy, na ktére nalezy zwréci¢ uwage
podczas planowania, organizacji i realizacji Media Tripu. Niniejszy plan ramowy zaktada udziat
dwoch dziennikarzy z kazdego obszaru tematycznego.

DZIEN |
08.10.2015

07.00 Spotkanie na lotnisku

» Weryfikacja frekwenciji
» Kontakt z dziennikarzami

07.50 Lot do Gdariska

= Wczesniejsza rezerwacja i optacenie biletow (nadawany bagaz)
= Wczes$niejsza odprawa

08.50 Przylot do Gdanska

» Przywitanie uczestnikéw Media Tripu w wojewddztwie pomorskim
* Przejazd podstawionym samochodem do miejsca, w ktérym serwowane bedzie $niadanie

09.20 Sniadanie z przedstawicielami PROT

= Zapoznanie dziennikarzy z przedstawicielami PROT
» Przekazanie agendy Media Tripu

10.10 Przejazd do hotelu

= Ustalenie ilo$ci pojazdéw
= Ustalenie trasy przejazdu
= Ustalenie orientacyjnego czasu przejazdu
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10.30 Meldunek w hotelu

» Weczesniejsza rezerwacja pokoi na okreslone nazwiska
= Ustalenie mozliwosci wczes$niejszego rozpoczecia doby hotelowe)

Np. Patac Wieniawa Np. Zamek Krokowa Np. Patac Koscieszy

10.50 | Aktywnos¢é: Spotkanie z przedstawicielem hotelu + prezentacja oferty
: Premium

= Ustalenie osoby odpowiedzialnej za prezentacje oferty
= Ustalenie zakresu tematycznego prezentacji i czasu trwania prezentacji

Wyjazd z hotelu na miejsce Il. Aktywnosci

= Ustalenie iloci pojazdéw
» Ustalenie trasy przejazdu
» Ustalenie orientacyjnego czasu przejazdu

11.45 II. Aktywnosé - o charakterze poznawczym

Il. AKTYWNOSC Il. AKTYWNOSC Il. AKTYWNOSC

lll. Aktywnos$¢ - o charakterze kulinarnym, np. wizyta na targu rybnym
Fishmarkt, zakup ryby i pokazowe przyrzadzenie przez kucharza trzech
rodzajow dan reprezentujacych rozne style: tradycyjna potrawa kaszubska,
stylowa przekaska, zdrowy deser z sezonowych owocow regionalnych +
rozmowa z szefem kuchni o réznych wariantach kuchni regionalnej

= Rezerwacja produktéw na targu
= Wybdr restauracji
= QOkreslenie charakteru dania i zakresu tematycznego wystapienia szefa kuchni

15.30 IV. Aktywnos¢ o charakterze poznawczym

IV. AKTYWNOSC IV. AKTYWNOSC IV. AKTYWNOSC
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16.45 V. Aktywnos¢ - o charakterze poznawczym

V. AKTYWNOSC IV. AKTYWNOSC IV. AKTYWNOSC

18.15 Kolacja z przedstawicielami PROT

» Rezerwacja stolika
= Qkreslenie menu
= QOkreslenie tematu spotkania

20.00 VI. Aktywnos¢ - o charakterze rekreacyjnym

VI. AKTYWNOSC VI. AKTYWNOSC VI. AKTYWNOSC

Zakonczenie | dnia Media Tripu lub wieczorne aktywnosci wg. uznania
PROT (spacer, interesujacy, pieknie oswietlony obiekt)

DZIEN Il
09.10.2015

08.00 Sniadanie i poranny pobyt w hotelu

= Ustalenie godzin serwowania $niadan

08.45 VII. Aktywnosé - o charakterze rekreacyjnym (np. na terenie hotelu)

VII. AKTYWNOSC VII. AKTYWNOSC VII. AKTYWNOSC

10.15 Wyjazd z hotelu na miejsce VIl aktywnosci

= Ustalenie ilo$ci pojazdéw

= Ustalenie trasy przejazdu

= Ustalenie orientacyjnego czasu przejazdu
» Wymeldowanie si¢ z hotelu
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10.40 VIIl. Aktywnos¢ - o charakterze poznawczym

VIIl. AKTYWNOSC VIIl. AKTYWNOSC VIIl. AKTYWNOSC

12.30 IX. Aktywnos¢ o charakterze rekreacyjnym
IX. AKTYWNOSC IX. AKTYWNOSC IX. AKTYWNOSC

Obiad z przedstawicielami PROT, wreczenie materiatow promocyjnych
i informacyjnych , podziekowanie za udziat w Media Tripie

Wyjazd na lotnisko Gdarisk Rebiechowo

Wylot z Gdaniska

Legenda:

Aktywnosci o charakterze poznawczym, np.:
= Zwiedzanie muzeum

= Wizyta w pracowni rzemie$Iniczej

= Rozmowa z projektantem mody

= Zwiedzanie lokalnego browaru

= Etc.

Aktywnosci o charakterze rekreacyjnym, np.:
= Zabieg SPA

= Wizyta w filharmonii

= Nauka jazdy konnej

= Etc.
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I Podsumowanie

W przypadku planowania kazdej z aktywnosci nalezy okresli¢:

=  Czas trwania aktywnosci

= Zakres $wiadczen w ramach aktywnosci

= Osoby odpowiedzialne za dang aktywnos¢ w miejscu jej realizacji

=  Numery kontaktowe do os6b odpowiedzialnych za dang aktywnos¢ na
miejscu realizacji

Czas przejazdu pomiedzy miejscami realizacji kolejnych aktywnosci

Do niniejszego briefu dotaczono prezentacje proponowanych obiektow do
uwzglednienia w scenariuszu Media Tripu.




